FACULTATEA DE RELATII ECONOMICE INTERNATIONALI

Concurs national multidisciplinar pe teme economice ,,Elevii de azi,
profesionistii de maine” — Editia a X-a

Concursul de eseuri si postere ,,Romania in the Global Business Game” (denumit in
continuare Concursul) este organizat de Facultatea de Relatii Economice Internationale
(REI) din cadrul Academiei de Studii Economice din Bucuresti (ASE). Initiativa se desfasoara
sub egida concursului multidisciplinar pe teme economice ,,Elevii de azi, profesionistii de
maine”, editia a X-a, care se va desfasura in perioada 30 martie — 02 aprilie 2026, in sistem
online.

Concursul se constituie ca un exercitiu de cultura economici, oferind elevilor oportunitatea
de a valorifica si sintetiza cunostintele acumulate pe parcursul anilor de studiu liceal. Depasind
cadrul strict al evaludrii scolare, competitia 1i incurajeazd pe participanti sd mobilizeze
concepte din economie, geografie economicd, istorie si stiinte sociale pentru analizarea
fenomenelor economice internationale si de politica externd. Concursul urmareste nu doar
evaluarea cunostintelor teoretice, ci si dezvoltarea capacititii de a le aplica in contexte reale,
de a interpreta date economice si de a formula argumente fundamentate stiintific. Astfel, elevii
sunt pregdtiti pentru rigorile gandirii academice universitare, dobandind deprinderi esentiale
pentru viitoarea lor carierd profesionala sau de cercetare.

Concursul are un caracter educational si urmareste:

o Stimularea interesului pentru studiul economiei internationale si al relatiilor
economice internationale in randul elevilor de liceu;

e Dezvoltarea competentelor analitice, de sinteza si argumentare academica necesare
cercetdrii economice;

e Promovarea gandirii critice si a abordarilor interdisciplinare asupra problematicilor
economice contemporane;

o Familiarizarea participantilor cu standardele redactarii academice si cu tehnicile de
prezentare vizuala a datelor economice;

« Consolidarea parteneriatelor dintre mediul universitar si invatamantul preuniversitar
prin activitati comune de cercetare si formare.



Tema concursului din anul 2026 este “Romania in the Global Business Game”. Aceasta a
fost selectatd pentru a oferi elevilor oportunitatea de a analiza pozitionarea strategica a
Romaniei in economia globald contemporana, de a intelege avantajele competitive ale tarii
noastre si de a explora modul 1n care contextul geoeconomic si geopolitic actual influenteaza
dezvoltarea economicd nationald. Prin studierea acestei teme, participantii pot intelege mai
bine dinamica relatiilor economice internationale in care Romania este implicatd si implicatiile
practice ale deciziilor de politicd economica externd pentru viitorul tarii.

Tema are o dubla semnificatie care reflectd atat dimensiunea analitica, cat si cea reflexiva a
exercitiului academic:

Analiza pozitionairii economice si strategice a Romaniei in contextul competitiei
economice globale, valorificand locatia geostrategica, apartenenta la UE si NATO,
precum si resursele si oportunitatile economice disponibile;

Formularea unei perspective proprii asupra modului in care Romania navigheaza in
jocul complex al afacerilor globale, incurajand participantii sa-gi construiasca o viziune
argumentata si personala despre viitorul economic al Romaniei si despre propriul lor
rol ca actori economici.

Lucrérile pot explora, fara a se limita la, urmatoarele axe de cercetare:

Contextul geoeconomic si geostrategic al Romaniei — pozitionarea geografica la
intersectia Est-Vest, la Flancul Estic al NATO si in arhitectura energetica europeana,
rolul Romaniei in securitatea regionala si continentald, implicatiile razboiului din
Ucraina si ale reconfigurdrii rutelor comerciale europene, oportunitdti generate de
situatia geopolitica actuala;

Avantajele competitive ale Romaniei in economia globald — resurse naturale
(energie, agriculturd), fortd de muncad calificatd si competitiva, infrastructura in
dezvoltare, integrarea in piata unicd europeand, capacitatea de atragere a investitiilor
straine directe, sectoare strategice cu potential de crestere (IT, industrie auto, aparare,
energie);

Relatiile economice bilaterale si regionale — parteneriatul cu Uniunea Europeana ca
principal partener comercial, cooperarea cu statele membre NATO, relatiile cu tarile
din vecinatate si din regiune (Marea Neagra, Balcani, Europa Centrala), diversificarea
parteneriatelor economice globale, integrarea in lanturile valorice europene si globale;
Comertul international si investitiile striaine directe — structura si evolutia
exporturilor si importurilor Romaniei, balanta comerciala si deficitul extern, fluxurile
de investitii straine directe si distributia lor sectoriald, oportunititile de atragere a
investitiilor in contextul relocalizarii (reshoring, friendshoring) si diversificarii
lanturilor de aprovizionare;

Infrastructurd si conectivitate — proiecte strategice de infrastructurd energetica
(zacamantul Neptun Deep din Marea Neagra, interconectarea sistemului energetic
european), infrastructura de transport (coridoare trans-europene, porturi la Marea
Neagrd, cai ferate), digitalizare si conectivitate digitala, rolul fondurilor europene in
modernizarea infrastructurii;



e Provociri si vulnerabilititi — dependenta energetica in tranzitie, deficitele bugetare si
externe, necesitatea consoliddrii fiscale, capacitate administrativa in absorbtia
fondurilor europene, necesitatea cresterii productivititii i competitivitatii,
imbatranirea populatiei si emigratia fortei de munca calificate;

e Oportunitati pentru dezvoltarea economica viitoare — tranzitia energeticd si
investitiile Tn energie regenerabild, modernizarea industriei de aparare si implicatiile
economice ale cresterii cheltuielilor de securitate, digitalizarea economiei si sectorul
IT, integrarea in lanturile valorice europene de 1naltd valoare adaugata, rolul Romaniei
in securitatea energetica europeana;

e Implicatii pentru cetiteni si viitorii actori economici — modul in care pozitionarea
Romaniei in economia globald afecteaza oportunititile de angajare, educatie si
antreprenoriat, perspective de carierd 1in sectoarele emergente, importanta
competentelor si calificarilor pentru integrarea in piata muncii globalizata.

Participantii sunt incurajati sd abordeze tema dintr-0 perspectiva analitica, critica si riguros
documentata, prin integrarea conceptelor economice relevante, a datelor actuale si a unor
argumente fundamentate teoretic Elevii sunt invitati sa reflecteze asupra modului in care
Romania 1si valorifica avantajele competitive si isi gestioneaza vulnerabilitatile in contextul
unei economii globale aflate in transformare, precum si asupra implicatiilor concrete ale
acestor procese pentru viata lor, in calitate de consumatori, viitori studenti, potentiali angajati,
antreprenori sau decidenti publici.

(1) Participanti eligibili

Concursul se adreseaza elevilor din clasele X, XI si XII, inscrisi la institutii de invatdmant
preuniversitar din Romania si alte tari UE.

(2) Modalititi de participare
Participarea se poate realiza in una dintre urmatoarele forme:

e individual — un singur elev elaboreaza si depune lucrarea; sau

e in echipa — formatd din maximum doi elevi de la aceeasi institutie de invatamant sau

de la institutii diferite.

(3) Coordonare
Fiecare participant sau echipa trebuie sa aiba un profesor coordonator din cadrul unitatii de
invatamant de provenienta. Pentru echipele formate din elevi de la institutii diferite, fiecare
elev poate avea propriul profesor coordonator, dar echipa desemneazd un singur profesor

coordonator principal.

Un profesor coordonator poate indruma simultan mai multi elevi sau echipe, fara restrictii de
numdr, asigurand astfel sprijin academic pentru toti elevii interesati din institutia sa.



Concursul presupune elaborarea a doua livrabile complementare, fiecare vizand dezvoltarea
unor competente academice distincte:

e Un eseu — evalueaza capacitatea de analiza, argumentare academicad si redactare
stiintifica;

e Un poster — evalueaza capacitatea de sinteza, comunicare vizuala si prezentare grafica
a informatiei economice.

Aceasta structura duala asigura evaluarea competentelor participantilor, combinand rigoarea
analizei academice in scris cu abilitatile de comunicare vizuala si sinteza, esentiale in
practica profesionald contemporana.

Cele doud materiale vor fi transmise online, folosindu-se adresa de mail a concursului (vezi
mai jos) si vor fi supuse unui proces de notare independent, pe baza unor grile de evaluare
specifice, stabilite de organizatori. Punctajul final, in functie de care se va stabili ierarhia
persoanelor inscrise in concurs, se va calcula conform metodologiei detaliate in sectiunea
,,Evaluare”.

inscrierea la concurs, transmiterea lucririlor si a posterelor, precum si procesul de
evaluare se desfiasoara integral in format online, fard a presupune prezenta fizica a
participantilor. In acest mod, concursul asigura acces egal tuturor elevilor interesati, indiferent
de localitatea de resedinta.

Prin intermediul eseului participantii 151 demonstreaza capacitatea de analiza academica, de
argumentare structuratd si de comunicare scrisd la standarde universitare. Aceastd proba
urmareste dezvoltarea competentelor de cercetare, sintezi documentara si redactare
stiintifica, esentiale pentru parcursul academic viitor al elevilor. Lucrarea trebuie sd reflecte o
abordare criticd si riguros fundamentatd a temei propuse, bazatd pe consultarea surselor
relevante si pe aplicarea adecvati a conceptelor economice studiate. In vederea asigurarii
uniformitdtii si a calitdtii formale a lucrarilor, organizatorii pun la dispozitie un set de cerinte
detaliate:

(1) Format si template

Eseul va fi redactat exclusiv utilizand template-ul oficial (link). Acest document asigura
uniformitatea formald a lucrarilor si respectarea standardelor academice de prezentare.

(2) Limba de redactare

Participantii pot opta pentru redactarea eseului in limba roméana sau in limba englezi, n
functie de preferintele si competentele lingvistice acestora.

(3) Dimensiune



Lungimea maxima a eseului este de aproximativ 1500 de cuvinte (cu o toleranta de £10%).
In calculul limitei de cuvinte nu sunt incluse rezumatul si bibliografia. Aceastd limita
incurajeaza selectivitatea in prezentarea argumentelor.

(4) Structura obligatorie

Eseul trebuie sd respecte urmatoarea arhitectura, cu mentiunea ca structura se regaseste si in
template-ul furnizat de catre organizatorii concursului:

e Titlu si autori — titlul lucrarii, autorii, clasa, institutia de invatdmant, profesorul
coordonator;

o Rezumat (abstract) — intre 150 — 200 de cuvinte, va sintetiza obiectivele, principalele
argumente si concluziile trase;

e Cuvinte-cheie — 5 termeni reprezentativi pentru continutul lucrarii;

e Introducere — contextul temei, obiectivele lucrarii, relevanta si structura eseului;

e Corpul eseului — dezvoltarea argumentatiei, organizata pe sectiuni logice si coerente;

e Concluzii — sintetizarea rezultatelor analizei si eventuale directii de cercetare viitoare;

o Bibliografie — lista surselor consultate, conform standardelor de citare academica.

(5) Rigoare academica

Respectarea cerintelor de tehnoredactare, citare si structura este obligatorie si constituie
un criteriu esential de evaluare. Lucrarile care nu respecta aceste standarde vor fi depunctate
corespunzator, conform grilei de evaluare.

Posterul constituie o probd complementara eseului, prin care participantii demonstreaza
capacitatea de a transforma analiza academica In comunicare vizuald convingdtoare si
accesibila. Aceastd componentd valorificd creativitatea, gandirea sintetica si abilitdtile de
design informational, esentiale in prezentarea datelor economice. Posterul nu este o simpla
ilustrare a eseului, ci 0 naratiune vizuala autonoma care trebuie sa transmita un mesaj coerent
si fundamentat despre tema concursului, utilizand limbajul grafic specific comunicarii
stiintifice contemporane. Pentru a asigura coerenta vizuald, rigoarea comunicarii grafice si un
standard unitar de calitate, organizatorii stabilesc un set de cerinte generale referitoare la
realizarea posterelor:

Cerinte specifice pentru proba de poster
(1) Format si template

Un poster stiintific este o reprezentare vizuala organizata a informatiilor, conceputa pentru
a comunica esenta unei analize sau a unei lucrari intr-un format clar, sintetic si usor de parcurs.
Acesta este structurat, de regula, in sectiuni distincte -- precum titlul, obiectivele, metodologia,
principalele rezultate si concluziile -- dispuse logic, astfel incat lectura sa se realizeze de la
stanga la dreapta si de sus in jos. Structura posterului trebuie sa includa elemente vizuale
relevante (grafice, tabele, imagini) care ilustreaza datele analizate si sustin interpretarile
propuse, contribuind la construirea unei naratiuni vizuale coerente si autonome.



Organizatorii nu impun un template standard dar recomanda:

« Dimensiuni si orientare: de regula, se utilizeaza un format portrait (vertical), cum ar
fi 36" x 48" (91.4 x 121.9 cm), dar marimea poate varia.

e Design simplu si aerisit: fundalul trebuie sa fie non-distractiv (de exemplu alb sau cu
un gradient discret), iar textele si graficele s aiba spatiu adecvat intre ele, pentru a nu
aglomera posterul.

o Elemente vizuale: grafice, tabele si imagini trebuie sa fie clare, relevante si usor de
inteles rapid, fara elemente inutile care sd ingreuneze lectura.

o Tipografie si aliniere: fonturile trebuie sa fie lizibile, iar titlurile sectiunilor evidente
prin contrast si aliniere coerenta pe grilajul vizual al posterului.

(2) Concept si abordare

Posterul reprezinta o sinteza vizuala a temei alese si trebuie sd construiascd o naratiune
coerentd despre pozitionarea Romaéniei si a mediului de afaceri din tara noastri in
contextul economic si geopolitic global. Participantii sunt incurajati sa identifice o
perspectiva analitica specificd (de exemplu: reorientarea fluxurilor comerciale, impactul
relocalizérii lanturilor globale de aprovizionare, provocdri de sustenabilitate, implicatii
geopolitice) si sd o comunice prin intermediul elementelor vizuale. Intregul concept trebuie
gandit pentru a se Incadra pe o singura plansa.

(3) Elemente vizuale recomandate
Pentru maximizarea impactului comunicational, participantii sunt Incurajati sa integreze:

o Grafice si date statistice relevante — vizualizari ale tendintelor comerciale, fluxurilor
de investitii, evolutiilor macroeconomice (grafice de tip line chart, bar chart, pie chart,
scatter plot);

o Harti si reprezentari geografice — ilustrarea relatiilor spatiale, rutelor comerciale,
distributiei geografice a investitiilor sau a schimburilor comerciale;

« Infografice si diagrame — prezentarea proceselor, comparatii structurale, timeline-uri
ale negocierilor, reprezentari ale lanturilor de valoare;

o Ilustratii si elemente iconografice — sustinerea mesajului analitic prin simboluri
vizuale, pictograme sau scheme conceptuale.

(4) Rigoare si coerenta

Desi are un caracter vizual, posterul trebuie sa mentind rigoarea academica in prezentarea
datelor, indicarea surselor si formularea mesajelor. Elementele vizuale trebuie sa fie coerente
cu argumentatia si sa contribuie la intelegerea fenomenelor economice analizate, nu doar sa
aiba rol decorativ.

Participarea la concursul “Romania in the Global Business Game”, organizat de Facultatea de
Relatii Economice Internationale in cadrul Concursului national multidisciplinar pe teme
economice ,,Elevii de azi, profesionistii de maine” — Editia a X-a, se realizeaza in
conformitate cu calendarul stabilit la nivelul Academiei de Studii Economice din
Bucuresti.



Procesul de participare la concurs este structurat pe etape clare si succesive, fiecare cu
termene precise ce trebuie respectate cu rigurozitate. Pentru a asigura transparenta si
accesibilitatea, toate procedurile administrative se desfasoara exclusiv in mediul digital, prin
intermediul platformelor dedicate puse la dispozitie de organizatori.

Inscrierea se desfasoara in doua etape:

Etapa | — Tnscrierea in concurs (23.02.2026 — 10.03.2026)

e Candidatii trebuie sa parcurgd etapa de inscriere oficiald in cadrul concursului prin
completarea formularului online pus la dispozitie de ASE si transmiterea
declaratiilor cu privire la prelucrarea datelor personale. Formularul de Tnscriere
este disponibil la adresa: https://forms.gle/idrKpWSkbWJWecxwb

Etapa Il — Transmiterea proiectelor (11.03.2026 — 16.03.2026)

o In aceastd perioadd, candidatii inscrisi la sectiunea REI vor transmite proiectele
elaborate — eseul (maximum 1500 de cuvinte, excluzand rezumatul si bibliografia) si
posterul — la adresa de e-mail: concurselevi@rei.ase.ro

Ambele documente (eseu si poster) trebuie trimise ca atasamente la un mesaj e-mail, in format
PDF pentru eseu, respectiv PDF sau JPG/PNG pentru poster.

Proiectele trebuie sd respecte conditiile de redactare si structura prevazute in prezentul
regulament.

Prin natura sa, concursul impune respectarea strictd a termenelor stabilite. Lucririle transmise
dupa expirarea termenului-limita de 16.03.2026, ora 23:59 nu vor fi acceptate in procesul
de evaluare, indiferent de motivele intarzierii. Organizatorii recomandd participantilor sa
transmita lucrarile cu suficient timp inainte de expirarea termenului limita pentru a evita
eventualele probleme tehnice.

Rezultatul evaluarii preliminare (admis/respins) si programarea pentru sustinerea in fata
Comisiei de evaluare vor fi comunicate candidatilor pe adresa de e-mail de la care s-a primit
proiectul, in perioada 24.03.2026 — 25.03.2026.

Sustinerea proiectelor transmise anterior se va desfasura online (pe platforma Zoom) si va
presupune prezentarea principalelor idei si a posterelor, intr-un interval de zece minute pentru
fiecare echipa admisa. Prezentarile vor fi programate pe intervale orare si se vor desfasura in
perioada 30.03.2026 — 01.04.2026.

Festivitate de premiere va avea loc in data de 02.04.2026.



Perioada

23.02.2026 - 10.03.2026

11.03.2026 - 16.03.2026

17.03.2026 - 21.03.2026

2403 2026 - 25.03 2026

Luni, 30.03.2026,

intre orele 10,00 - 11:00

30.03.2026 - 01.04.2026

Joi, 02.04.2026
intre orele 10.00 - 11:00

Activitatea

Inscrierea in concurs prin trimiterea on-line a
formularului de inscriere §i a declaratiilor cu privire la
prelucrarea datelor personale de clire ASE la adresa
hitps://forms. gle/idrK pWS kbWI Wecxws

E EEE

L.
Transmiterea proiectelor pentru sectiunea Relafii
economice internationale la adresa
concurselevifrel.ase.ro
Evaluarea projectelor de ciire comisiile de specialitate

Anuntarea rezultatulul evaludrii (admis/respins) si
programarea elevilor declarafi admigi pentru
sustinerea projectelor in fata Comisiei de evaluare.
Rezultanl evaludrii i programarea vor fi frimise pe
adresa de e-mail de la care s-a primit proiectul
Deschiderea oficiald a concursului (live din Aula
Magna ASE, cu transmisiune live pe canalele media
ale universitani).

Derulare competifillor (in sistem online, pe platforma
Zoom). Susfinerea proiectelor ransmise anterior in
fata Comisiel de evaluare.

Festivitate de premiere (live din Aula Magna ASE,
cu transmisiune live pe canalele media ale
niversitam)

Evaluarea

(1) Evaluarea lucrarilor va fi realizata de o comisie de evaluare formata din:

e Trei cadre didactice ale Facultatii de Relatii Economice Internationale;
e Doi studenti ai facultatii.

(2) Evaluarea eseului se va face pe baza urmatoarei grile de evaluare.



1. Titlul luerarii 1
1.1, Seinscrie in domeniul stiintelor economice sl administrarea atacerlor 0.5
1.2, Esteformulat clar $i concis

0.5

2. Structura gi stilul luerarii 4
2.1, Structura [introducere, discuti, coneluzi, bibliografie) i
2.2, Stilul (redactare, logica deruLal, expreshitatea ilustratiilor grafice) i
2.3, Rezumatul in limba romana gi imba englezd i
2.4, Cuvinte chele 1

3. Confinutul teoretic 5
3.1. Reflectarea conceptelor, tearlilor, notiunilor; folosiea corecta a acestora 4
3.2, Utilizarea bibliografiel (legath strict de sublect, grad de prelucrare, citarea conectd a surselor,
actualitatea surselor folosite ete.) 1
3.3, Profunzimesa analizei sl adiscutilor pe marginea rezultatelor obiinute; pertinenta
concluzilor 1
3.4, Originalitatea dermersului de cercetare; implicatile teoretice gl practice/manageriale ale
rezultatelor 1
3.5, Creativitates; inovarea 1

NOTA FINALA ESEU 10

(3) Evaluarea posterului se va face pe baza urmatoarei grile de evaluare.

5.1, Relevania si coerentd cu eseul

5.2, Design vizual 5| compozitie

5.3, Creativitate, onginalitate i notd personala

5.4, Sursa sitipul datelor folosite

5.5 Prezentare in 1ata comisiel sl calitatea raspunsurlor Laintrebarl

NOTA FINALA POSTER 10

L R T

(4) Punctajul final

Punctajul obtinut va reflecta atat calitatea analitica a eseului, coerenta si rigoarea argumentarii,
gradul de originalitate si respectarea cerintelor academice, cat si modul de prezentare in fata
comisiei a ideilor principale si a posterului, fiind evaluate claritatea, relevanta si impactul
comunicarii. Fiecare dintre cele doua livrabile este evaluat individual de catre fiecare
membru al comisiei de evaluare, prin acordarea unei note de la 1 la 10. Evaluarea
componentei de prezentare se realizeaza in cadrul sustinerii posterului, aceasta vizand atat
continutul, cat si modul de expunere a ideilor principale. Nota finala a fiecarui participant sau
echipe se calculeazd ca medie ponderata a notelor obtinute, dupa cum urmeaza: Punctajul
finala = 60% X nota finala a eseului + 40% x nota finala a posterului.



(5) Realizarea clasamentului

In functie de punctajul final, echipa de organizare va realiza clasamentul si va acorda
premiile. Notele obtinute nu vor fi afisate public. Vor fi comunicate numai pozitiile ordinale
(primele trei locuri), n cadrul festivitatii de premiere din data de 02.04.2026.

Concursul recompenseaza excelenta academica si efortul analitic al participantilor prin
acordarea de premii si beneficii, atat materiale, cat si de naturd formativa si profesionala,
menite sd sustind parcursul academic si cariera viitoare a tinerilor economisti.

(1) Premii principale
Primele trei locuri din clasamentul final vor fi distinse dupa cum urmeaza:

e Locul I —premiu in bani, diploma de excelenta si oportunitatea de a urma un stagiu
de practica in primul an de studii universitare in cadrul Facultatii de Relatii Economice
Internationale, Tn cazul in care castigatorul va deveni student la aceasta Facultate, intr-
o institutie partenera (companie multinationald, institutie financiara sau ntr-un minister
— Ministerul Afacerilor Externe sau Ministerul Investitiilor si Proiectelor Europene).
Castigatorul locului | va beneficia cumulativ atat de oportunitatea de internship, cat si
de includerea in Task Force REI, dupa finalizarea admiterii la facultate, recunoscand
astfel nivelul exceptional al performantei demonstrate.

e Locul Il — premiu in bani, diploma de performanta si includerea in Task Force REI
dupa admiterea la Facultatea de Relatii Economice Internationale (in cazul in care
castigatorul va deveni student la aceasta Facultate);

e Locul Il — premiu in bani, diploma de merit si includerea in Task Force REI dupa
admiterea la Facultatea de Relatii Economice Internationale (in cazul Tn care
castigatorul va deveni student la aceasta Facultate).

(2) Valorificare in procesul de admitere universitara

Participarea la concurs constituie 0 dovada certificata a competentelor analitice si a
interesului pentru studiul economiei internationale, putand fi valorificatd in:

o Eseul motivational pentru admiterea la Facultatea de Relatii Economice Internationale
sau la alte programe de studiu din domeniul economic;

e Dosarul de admitere, prin includerea diplomelor si certificatelor de participare
obtinute, care atestd implicarea academicd preuniversitard si pot contribui la
diferentierea candidaturii.

Astfel, concursul “Romania in the Global Business Game” reprezintd nu doar o competitie
academica, ci si o platforma de lansare a viitoarei cariere in domeniul relatiilor economice
internationale, oferind participantilor acces la oportunitati formative valoroase.

(1) Participarea la concurs presupune acceptarea integrald si neconditionatd a prevederilor
prezentului regulament.



(2) Situatiile neprevazute in prezentul regulament vor fi solutionate de catre organizatori, in
conformitate cu principiile bunei practici academice.



